L’AZIENDA. Chiara Carli, contitolare della Pesavento, siede nel consiglio di Federorafi Vicenza

«L’entusiasmo e contagioso
E deve arrivare fino ai clienti»

lerisera I'evento pre-carnevale
dove la Fiera si tinge di glamour

Lavorare divertendosi paga.
Parola di Pesavento. L'azien-
da vicentina, ormai da qual-
che anno, e infatti diventata
famosa per i suoi eventi, che
dal 25° anniversario del mar-
chio festeggiato in Basilica
poalladiana rappresentano
I'appuntamento “glamour”
in occasione delle fiere orafe.
E questavolta ha scelto un te-
ma decisamente veneto, orga-
nizzando un pre-carnevale di-
viso tra lo stand, dove clienti,
espositori e operatori hanno
potuto farsi fotografare con
Giacomo Casanova e due da-
me veneziane e un evento pri-
vato svoltosi ieri sera.
«Anticipiamo il carnevale
perché amiamo le nostre tra-
dizioni e anche se siamo un
brand internazionale ci piace
portare all'estero la nostra ita-

lianita — spiega Chiara Carli,
titolare del marchio con Ma-
rino Pesavento, nonche new
entry nel consiglio di Federo-
rafi Vicenza — Apriamo l'an-
no con questo appuntamen-
to e poi a settembre tornere-
mo 1n piazza dei Signori, per-
ché amiamo la nostra citta e
vogliamo farla conoscere,
perché diamo valore alla cul-
tura».

Un lavoro impegnativo, sia
sul piano dell’'organizzazione
che degli investimenti, che l'a-
zienda porta avanti con gran-
de energia. E che paga «per-
che I'entusiasmo e quello che
fa muovere anche il lavoro.
La positivita contagia e abbia-
mo chiuso il 2018 con una
crescita a due cifre, consoli-
dandoinostri mercati di rife-
rimento e 1 nostri clienti, che
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sono la nostra priorita. I gio-
iellieri respirano il nostro spi-
rito e lo trasmettono ai clien-
ti, che restano fedeli al
brand, scegliendoci su merca-
ti solo apparentemente diver-
s1 come Spagna, Germania e
Austria, cﬁe sono i principali.
Altri che c¢i danno soddisfa-
zioni sono Grecia, Belgio,

Olanda e Francia. Se hai un
target evoluto i clienti ti scel-
gono e restano fedeli e per
questo ¢ importante la politi-
ca di brand».

L'azienda vicentina punta
anche sul digitale, che e stato
premiato anche nell'ambito
degli Award consegnati al
Teatro comunale nell’evento
del settembre scorso. «Abbia-
mo tantissimi fan online, nel-
la community #mypesavento
e ci piacerebbe portarli a Vi-
cenza».

L'ultima collezione, presen-
tata a VicenzaOro, riporta
l'argento al suo bianco origi-
nario con gioielli sottili e mul-
tifili, che sono una delle carat-
teristiche di Pesavento. «Sa-
ra la tendenza preponderan-
te di questanno, anche
nell’abbigliamento con pail-
lettes luccicanti e andando
verso la primavera estate I'ar-
gento puro si sposa bene con
tuttiicolori». eMEB.
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