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El concurso Premiere de
OroArezzo redescubre el
poder del anillo en el sector
joyero y sus infinitas e
insolitas variantes.
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¢ Qué facturo larelojeria en 20177
En exclusiva en ‘Contraste’

& Trasunadécada, el
aumento de la facturacion
anual del sector relojero en
Espafiaharozado tan sololos
147 millones de euros.

& Enelsegmentomedio,

la compaiia que contintia
marcando la diferencia es
Festina Lotus, superando los

Segun los datos manejados en
exclusiva por Grupo Duplex,
el volumen de facturacion de
las empresas espanolas que
operan en el sectorrelojerollegd
a1.187.462.802 € en 2017, con un
incremento de unos1i millones
y medio de euros respecto a
2016, y de solo 147 millones
respecto a las cifras obtenidas

Contraste ofrece un analisis de
los tres segmentos que operan
en este mercado, tanto de las
marcas espanolas como de las
internacionales que poseen
filiales en Espana; el ranking de
los grupos distribuidores, asi
como el de los grandes grupos
del lujo que copan el 43,72% de
los ingresos en bruto del total
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Galicia celebra su Il Congreso de
Joyeria al cabo de 22 afios

Todo este tiempo separa el
primer del segundo congreso
que el sector joyero havivido en
Galicia. Una convocatoria que
ha.vuelto a ser recibida con
satisfaccion. Bajo el eslogan
“El comercio de la joyeria tiene
futuro, el acto fue organizado
por el Colegio Oficial de Joyeria
de Galicia (COXGA) y la Federa-
cion Gallega de Joyeros con la
colaboraciondelaConselleriade

de la Xunta de Galicia, y cont6
con la presencia de un centenar
de profesionales preocupados
porladeriva del sector. ¢

195 millones de euros. en 2007, 0 sea, trasuna década. delaventadelsectorenelpais.® | Economia, Empleo e Industria
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Pesavento abre Distribuidora
‘flagship’ en Vigo Ibelujo
Charles Gastine

Estoda una noticia por la invo-
lucracion del “Made in Italy”
en Espana. Pesavento abre su
primeratienda propia en terri-
torionacional, en concreto en
Vigo. Ylohace de lamano de
Juan Carlos Comesana, Inter-
national Brand Manager de la
firma italiana.

P4g. 20
Chamilia dice
adios a Europa

La conocida marca estadou-
nidense dejoyeria modular,
propiedad de Swarovski,
abandona al 100% la eurozona,
tanto el ‘retail’ como el negocio
‘online’.

sta compania posee en su
E porfolio en la actualidad

a Frederique Constant,
Alpina, MeisterSinger, Ebel y
las firmas de joyeria Messika y
Marco Bicego.®

LaactrizybailarinaMonica Cruz vuelve como embajadora oficial delafirma dejoyeriay, por segundo
afno consecutivo, seralaimagen de Majorica para este 2019, segun lo anunciado en abril.
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Entrevista

16 Contraste Mayo 2019
Juan Carlos Comesana, International Brand Manager de Pesavento
“El 3 de junio abrimos en Vigo
nuestra primera ‘flagship’ espanola”
©PetraMarin haciéndoles crecer... Mire, consi-

Es toda una noticia por la invo-
lucracion del “Made in Italy”
en Espaiia. Pesavento abre su
primera tienda propia en terri-
torio nacional. En concreto en
Vigo, a primeros de junio. El prin-
cipal artifice de este proyecto
es un gallego, que cumplira
en septiembre 20 afios traba-
jando para la firma vicentina.
Juan Carlos Comesana pasoé a
ser en 2009 International Brand
Manager de la misma. ;Y qué
mejor lugar para compartir un
sueiio que en su propia tierra?
Chiara Carliy Marino Pesavento,
los propietarios, estan encan-
tados con este primer paso, al
que seguirauna proxima flagship
en Kuala Lumpur, Malasia, con
un distribuidor de la marca.
Pesavento ha propiciado un viaje
electrizante a través de la inves-
tigacion e innovacion continuas,
con un estilo original e inmedia-
tamentereconocible, haciendode
susjoyas unobjetode deseoenun
“retail” muy escogido con el que
se busca compartir sinergias y...
crecimiento.

3Cudndoy como surge su relacion
con Pesavento?

Pronto cumpliré 20 afios en
la casa. En 2009 dejé mi vida de
agente comercial para dedicarme a
gestionar la marca a nivel mundial
buscandodistribuidores, el primero
en Esparia. Después de esta primera
experiencia que duro seis afosy con
dos distribuidores distintos, viendo
que nuestro mensaje no estaba
llegando al mercado en la forma
que nosotros queriamos, me decidi
a montar yo mismo una distribui-
dora, Consulting Almaana, y tras-
mitir directamente nuestra forma
de trabajar con los clientes, mas
cercanay conunmensajemuchomas
contundente en el punto de venta,
selecciones de producto mas ajus-
tadas a nuestro estilo, espacios mas
importantes en los puntos de venta,
eventos, corneres... y comenzamos
asiun momento feliz para Pesavento
en Espafa. Es mi pais y no podia ser
que nofuncionara....

Ustedes son un referente de alta
Jjoyeriaenplata...

Si,1o somos, perotambiénimpor-
tante en oro hasta 2009, pero, inde-
pendientemente del metal traba-
jado, no olvidemos esto. El paraguas
importante de Pesavento parte de
ser una fabrica italiana, recono-
cida por su calidad y disefno. Los
mejoresjoyeros del mundo -clientes
de Rolex, Patek...- entraron rapi-
damente en la marca por calidad,
exclusividad, garantia, en unsistema
parecido a la alta relojeria: nombre,
diserio, servicio postventa... Hemos
logrado continuidad en el punto de
venta medio alto donde la marca se
encuentracémoda, entre100y1.000
euros, donde hemos hecho nuestro
businessy es nuestro negocio.

Juan Carlos Comesana (a izda.) con Chiara Carli y Marino Pesavento, responsables de la
compaiiia, durante la celebracion del 20 aniversario de Pesavento en 2012

sCudntos clientes tienen ahora en
Espana?

En Espana, en la actualidad, 75
clientes. No queremos confundir
cantidad con calidad. Es decir,
nuestra politica comercial no es
lograr mas clientes, sino que, los
que tenemos, facturen mas. De ahi
que aboquemos nuestros esfuerzos
publicitarios al cliente final, en
Voguey otros medios afines, promo-
cionandonuestros puntosdeventa...
Mantenemos una linea de exclusi-
vidad, somos unamarea tinica, dife-
rente.

3No es un momento dificil para ser
selectivos?

No creemos en el volumen, sino
en la seleccion de tiendas y con
gente realmente convencida de
que Pesavento es una marca para
compartirla. Clientes contentos,
seguros de formar parte delafamilia
Pesavento, de nuestras experiencias
compartidas desde hace 25 afnos...
Sabemos que ahora es nuestro
momento y estamos felices de que
todos nosotros tengamos esa opor-
tunidad. Aqui todo el mundo parti-
cipa. Nunca hay que perder el hilo
de humildad, de que todo se hace
entretodos. Nolo podemosgestionar
de otra forma més que teniendo
caracter de familia; somos felices
de asegurar que vendemos porque
tenemos creatividad y solucionamos
pequerios problemas, hacemos una
venta personal minimalista en una
companiamultinacional...

sYferiasalasqueacuden?

En total son cuatro citas, dos en
VicenzaOro, y las de Basilea, Las
Vegas e Inhorgenta en Alemania.
Todo ello nos ha permitido estar
presentes en 45 paises a nivel
mundial, Europa, Sudamérica,
Estados Unidos, Caribe...

—QO0O—

“Tendremos
a Paloma
Lago y otras
sorpresas

mas”’

Tenemos entendido que el 3 dejunio
realizan su primera apertura de
tienda imagen en Vigo...

Esto parte de una estrategia
bien analizada. Lo que buscamos
son distribuidores Pesavento en el
mundo, un feeling desde nuestro
showroomyformas de compartirlo
que den paso anuestra presenciaen
tiendayladistribucion asociada. La
proxima que abriremos es en Kuala
Lumpur enlas Torres Petronas, con
nuestro distribuidor de Malasia,
que nos visitara en Galicia paraver
como est4 la tienda que queremos
exportar desde Vigo.

sNos puede adelantar caracteris-
ticas de esta flagship’e

Sera una tienda muy exclu-
siva y diferente, monomarca. No
queremos cargarlade muchasjoyas,
sino que también constituya un
espacio de relajacion, de diseiio,
con obras de galeria de arte, exhi-
bicion permanente, con un toque
italiano, pequeia barra, zonas de
café... Queremos que el cliente se
envuelva y perciba que se adentra
en un mundo diferente, fuera del
concepto joyero convencional,
con espiritu Pesavento. Como
dice nuestro logo “Pesavento Art
Expression”, respirara una fuente
importante de inspiracion. Con dos
plantas, ubicamosenladearribala
distribucién. Para quien nos quiera
visitar: Alvaro Cunqueiro, 16, Vigo.
Pontevedra.

En unos momentos no muy dulces
paraelsector... sDénde colocaria
a Pesavento?

Se lo aseguro. Estamos disfru-
tando de una realidad distinta,
fuera de lo que hay en el mercado.
Llevamos un crecimiento de mas
del 30% ario tras afo, sin hacer
aperturas, con los mismos clientes,

dero que esfruto delostres valores
mas importantes en la compafiia:
calidad, exclusividad y atencion al
cliente. Algo que no cambiaremos
en la vida, atencién a todos, desde
el cliente joyero al final. Nuestra
garantia es mundial y no queremos
perder este objetivo.

;Y unos apuntes del interior de la
compaiiia?

El 85% de nuestra plantilla es
femenina, comenzando por uno
de sus duetios, Chiara Carli, invo-
lucrados en los temas relacionados
conlareivindicacion del papel dela
mujer en todos los &mbitos. Somos
una compania muy atipica, todo
lo que se implimenta, lo mismo
lo disfrutan los trabajadores.
Queremos compartir la capacidad
de ese sacrificio e implicacion, y
que esto beneficie alasociedad. En
Vicenza, Pesavento es un referente
para el mundo politico y social ala
horade darrepercusion ala ciudad,
intentando devolver lo que reci-
bimos en labores sociales.

Finalmente, ;alguna sorpresa
medidtica en Vigo?

Tendremos a Paloma Lago y
algunas sorpresas mas. Somos muy
activos en redes sociales, no tanto
para venta, sino para transmitir el
espiritu Pesavento, la filosofia de
mareca, que es lo que nos importa...
paranotoriedad de nuestros clientes
joyeros.®

Su ultima coleccion

Polvere di Sogni & DNA Wave,
inspirada en el movimiento
sinuoso del mar, a semejanza
de unadanza de ondas que crea
reflejos deluz.

Entrar en el estudio de Pesavento
para conocer su proceso de creacion
y fabricacion enlos quela compatiia
se mantiene fiel a susraices ‘Made in

Italy’ centrandose en los valores de
la creatividad, la cultura estética, la
habilidad enla transformacion de
materialesylaartesania.
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